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Randeks Sponsringspolicy
Introduktion

Randek kontaktas ofta for sponsring av olika aktiviteter sasom lokala idrottsklubbar,
valgbrenhetsorganisationer och evenemang. Randek ar restriktiv och selektiv i sin
sponsringsovervagande eftersom affarsvardet vanligtvis ar begransat samtidigt som etiska
risker maste beaktas.

Denna policy klargor vad och hur Randek sponsrar. Det borde géra det |attare for Randek att
hantera sponsringsforfragningar pa ett satt som starker kundrelationerna samtidigt som
man undviker etiska problem och sléseri med Randeks resurser. Denna sponsringspolicy
galler alla sponsringsaktiviteter.

Vad ar syftet med sponsring?

Sponsring ar en del av var marknadskommunikation som syftar till att starka vart varumarke,
skapa affarer och bidra till de 6vergripande malen. Det maste vara fordelaktigt for foretaget,
dess kunder och/eller dess anstéllda. Den starkaste egenskapen med sponsring ar att den
mojliggor association till ett sammanhang som vi som sponsorer vill forknippas med. Den
har associationen ska med basta insatser kommuniceras till malgruppen med mal att
forstarka varumarket och foretagets mojlighet till givande affarsrelationer.

Vem sponsrar vi?

Randek AB tycker att alla i Halland (med fokus pa Falkenberg, Varberg och Halmstad), och
Arvika, ska ha en meningsfull, trevlig och aktiv fritid. Randek kommer att donera 1% av sina
inkomster till ekologiska och sociala vadlgérenhetsorganisationer bade lokalt och utomlands.
Randeks sponsringskommitté kommer att foresla flera projekt som foretaget kan investera i.
Detta innebar att Randek ar tydligt involverad och kommer att finansiera lokala
foreningsaktiviteter. Tyvarr kan vi inte stotta alla, men vi tror att det ar fordelaktigt
eftersom det ger lika mojligheter.

Verksamheter som vi inte sponsrar

Vi sponsrar inte verksamhet som kan anses vara kontroversiell, riskbetonad eller som har
politiskt eller religiost budskap. Inte heller verksamhet som kan uppfattas som omoralisk,
oetisk eller pa annat vis integritetskrankande for nagon individ.

Sponsringsprojekt

Foretagets affarsidé, overgripande affars- samt marknadsmal styr vara val av
sponsringsprojekt samt de malgrupper som vi dnskar kommunicera budskap till.

Potentiella malgrupper ar:

A. Lokala evenemang som vander sig till merparten av befolkningen dar Randek
bedriver verksamheter.
B. Lokala foreningar med en tydlig inriktning pa ungdomsverksamhet.

Aterbetalning

Om ett evenemang eller arrangemang stalls in ska eventuell utbetald sponsring aterbetalas.
Samma galler dven for foreningar och organisationer som upphér med sin verksamhet
under pagdende avtalsperiod.
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Ans6kan om sponsring

Ansokan, genom e-post kan goras nar som helst under aret. Sponsorkommittén traffas 6
ganger per ar for att diskutera inkommande ansokningar.

Skicka ett email till info@randek.com med din ansékning som anges nedan.

Forening/organisation/evenemang
Kontaktperson/kontaktpersoner
Adress

Postnummer

Ort

Mobil

Email

Hemsida

Har du tidigare blivit sponsrade av Randek AB?
Har ni verksamhet for ungdomar?
Beskrivning av foreningen

En tydlig beskrivning av projektet/mal
Marknadsforing

Onskade belopp (SEK)
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